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A sloggi kényelemmel hédit legujabb Zero Feel
kampanyaban

Ha kényelmesen érzed magad, barmire képes vagy

Haodit a kényelem a sloggi vagany jégkorcsolyas Zero Feel kampanyaban

A sloggi szamara elengedhetetlen, hogy mindenki életébe elhozza az igazi
kompromisszummentes kényelmet, ezért oriasi izgatottsaggal inditotta utnak 2019. marcius
13-an els6 uniszex kampanyat, melynek fo lizenete: Hodit a kényelem! A kényelem nemcsak a
kényelmetlenség ellentéte, ennél sokkal tobbrol szé6l: ez egy érzés, amely tamogat és segit a
mindennapokban. Olyan, mintha folyamatosan egy szurkol6csapat allna egy lépéssel
mogottiink azt erdsitve benniink, hogyha kényelmesen érezziik magunkat tényleg barmire
képesek vagyunk. A sloggi forradalmi ZERO FEEL fehérnemiii pont ezt az érezhetetlen érzést,
ezt a tokéletes kényelmet testesitik meg, idén tavasztél mar nemcsak a nok, hanem a férfiak
szamara is.

A kampéany kézéppontjaban egy izgalmas kisfilm &ll, melyet Kijevben forgattak Owen Trevor
vezetésével. A fOszerepben egy atlagos lany és egy srac szerepel: mindketten a szuper kényelmes
Zero Feelben csUsznak be a palyara, majd egy pérgds, extravagans jégkorcsolyazast mutatnak
be...tlzcsévak, gospel korus, 80-as évekbeli hajviselet, glam rock — mind azt sugallva, hogyha
kényelmesen érzed magad a fehérnemddben, akkor barmit és barkit meghddithatsz.

Ezzel a bator és vagany kampannyal a sloggi megmutatja, hogy teljesen masként gondolkozik, mint a
tébbi fehérnem( marka: szamara az elsé a kompromisszummentes kényelem, mely idén tavasztél
nem csak a nékre, hanem a férfiakra is egyarant vonatkozik a szuper innovativ, uniszex Zero Feel
kollekcionak kdszénhetden.

A sloggi nagyon blszke arra, hogy ennek a kompromisszummentes uniszex kényelemnek
kdszoénhetben Iszak Eszti n6i nagykdvete mellett bemutathatja elsé férfi arcat — és nem utols6 sorban
testét is, Liu Shaolin Sandor olimpiai, vilag- és Eurdpa-bajnok révidpalyas gyorskorcsolyazo
személyében. ,Szerencsére t8bb fotdzadson is volt mdr lehetdségem részt venni,
igy ez a kozeg nem teljesen idegen szé&momra. Az igaz, hogy ezittal sokat
megmutatok magambdl, de ennek ellenére egydltaldn nem Jjottem zavarba, sét,
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nagyon Jj6l éreztem magam. Bar itthon még nem annyira megszokott, kiilf51don
teljesen természetes, hogy a sportoldk fehérnemi markakhoz adjak arcukat,
ezért szamomra is egy O6ridsi megtiszteltetés volt, hogy a SLOGGI elsé hazai
férfi markanagykovetként gondolt ram. A brand fiatalos stilusa és szuper
innovativ Zero Feel fehérnemlii igazan kozel &allnak hozzadm, 1igy nagyon
biiszke vagyok erre a szerepre” — arulta el a fiatal sportolo.

Liu Shaolin Sandor mellett Iszak Eszti mar harmadik éve képviseli a marka néi kollekcioit, igy a
fot6zas alatt rutinosan segitette partnerét. ,Ami azt illeti, nem volt nehéz dolgom,
hiszen Sanyit nem nagyon kellett instrudlni. Magabiztosan és Osztdndsen
mozgott a kamera elétt, igy nagyon jé hangulatban telt vele a munka. Szuper
érzés, hogy a Zero Feel fehérnemik végre olyan kényelmet hoznak el mindenki
életébe, amilyen eddig nem volt, szerintem ez is nagyon sokat segitett a
fotézédson, hiszen ezek a fehérnemik egy igazi Onbizalom frdccsel érnek fel.
Szerintem szuper képek sziilettek rélunk és O6riédsi dolog szamomra, hogy egy

aranyérmes olimpiai sportoléval kozdsen képviselhetjilk a markat” — arulta el
Eszti.

A sloggi nagykévetei, Iszak Eszti és Liu Shaolin Sanyi els6ként probalhattak ki az innovativ Zero Feel kollekciot

Nicola Tacchi, a sloggi globalis marketing vezetdje igy fogalmazott: ,Ez a 2019-es év is csak raerdsit
arra, hogy a sloggi tényleg teljesen mas, mint a tdbbi fehérnem( marka, hiszen szamunkra az az
elsd, hogy mindenki életébe elhozzuk a tokéletes kényelmet, minden klisé és kompromisszum nélkdl.
Evek 6ta az emberek szexi, de kényelmetlen fehérnemiiket hordanak. Mi most ezzel teliesen szembe
megylnk és azt mondjuk: Jobbat érdemelsz! Ezt kdzvetitjuk idén is a minden képzeletet feliimulo,
szuper figyelemfelkelté Zero Feel kampanyunkkal.”

A ZERO Feel kollekciorol...

A kampany f6szerepl6je a ZERO Feel kollekcid, melynek mar a neve is azt sugallja, hogy egy olyan
fehérnemdrél beszéllink, amely annyira kényelmes és akkora szabadséagot nyujt, mintha nem is lenne
rajtad semmi. A néi kollekci6 tavaly megismert forradalmi darabjai a Bralette és a Top, melyek
merevitd és varras nélkul készlltek egy 360 fokban rugalmas, innovativ anyagbdl, igy olyan
kényelmesek, mintha nem is lenne rajtad semmi. Idén az 0j Soft Bra-val is kiegészul a kollekcio, mely
a Viscomagic technologianak kdszdnhetéen extra tartast nydjt a mar megszokott kényelemmel, igy ez
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nagyobb méretekre is tokéletes valasztas. A ZERO Feel férfi kollekciojat a varrasnélkiili kialakitas és
a 360 fokban rugalmas anyaghasznalat jellemzi, ezzel is elésegitve a teljes mozgasszabadsagot.

A ZERO Feel kollekcié darabjait megtalalod a sloggi oldalain:
weboldal: https:/www.sloggi.com/hu/zero-feel/

Instagram: https://www.instagram.com/sloggi_hungary/
Facebook: https:/www.facebook.com/sloggi.hu/

Kapcsolat

LANGI DORKA 1 sloggi Brand Manager
dorottya.langi@sloggi.com 1 +3630/828-6843

sloggi: sloggi® megteremti a valdédi kényelem érzését a mindennapokra, a
viladgon a legkdnnyebben viselhetd, innovativ fehérnemik formadjadban. Az
1979-es alapitéds 6ta, a viladg egyik vezetd6 fehérneml gyadrtd cége Eurdpéaban,
és a mai naptél kezdve teljesértékl kindlatot biztosit nbék és férfiak
szamadra szerte Eurdpaban és Azsidban. Az anyavallalt, a Triumph 40.000
nagykereskedelmi fogyasztdét szolgal ki, és adja el a termékeit kozel 3600
iizletben és webshopon keresztiil, illetve online platformokon keresztiil, a
Business Social Compliance Initiative (BSCI) tagjaként.
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